ot W
\!li siciliani, gli invitati al blind 1est di Meliorhanea gustano un aperitive nel rvoof garden (sopra)
el cgntrale via Borromei. A fianco, uno dei vini in concorso. il Pictra Sacra di Fazio Wines.

)



a boa del settimo appuntamento i blind test di Me-
di degustazioni a tema regionale dedicato ai vini
i pi significativi che la banca d’affari organizza
anese. Supervisore dell’evento, che questa volta ha
me protagonista, & stato come sempre Claudio Cia-
i Emprimer, societd specializzata nella defini-
zione di strumenti finanziari avanzali a sostegno delle varie aree di
business della filiera. Un business di sempre maggiore rilievo, che
fa di quello vinicolo un settore strategico per la banca d"affari pre-
sieduta da Pier Domenico Gallo, come dimostrano il collocamento di
prestiti obbligazionari destinati a finanziare le imprese vinicole, il
continuo potenziamento del comparto dedicato al credito agrario e,
addirittura, il varo di un istituto dedicato, la Banca della nuova ter-
ra. affidata alle cure di Riceardo Riccardi. Un ulteriore slancio, in-

fine, potra derivare dall’annunciata aggregazione con Unipol banca:
i rispettivi consigli di amministrazione hanno infatti deliberato I'av-
vio delle attivita istruttorie funzionali alla definizione di un proget-
to di integrazione tra i duegruppi bancari.

Ma torniamo ora a una chiavepitl squisitamente edonistica, alla de-
gustazione dei nettari siciliani, avvenuta con I'ormai consueto mec-
canismo del wine tasting di Meliorbanca: assaggio alla cieca con at-
tribuzione di punteggi e promozione alla finale del vincitore di tappa
per un evento che si annunciafin d'ora di grande interesse. La Sici-
lia ha sottoposto al giudiziodella cinquantina di esperti partecipan-
ti al blind test una batteriadi campioni ampiamente rappresentativi
della realta isolana, la pidgrande del Mediterraneo, dove la vite ve-
niva coltivata gia nel secondomillennio a.C. Una realta che a parti-
re dagli anni "90 ha saputocompiere un grande salto di qualita pro-

DONNAFUGATA - MILLE E UNA NOTTE 2000

La prestigiosa azienda della famiglia Rallo pud contare su vigneti per una superficie
complessiva di 150 ettari; la sede & a Marsala, in provincia di Trapani. Il cambio di pas-
S0 registrato con la consulenza di Carlo Ferrini appare evidente. In questa bottigiia si rea-
lizza una sintesi mirabile tra la forza innata dei vini siciliani e I'eleganza dei migliori vini in-
ternazionali. Naso abissale per |'intensita e la definizione nelle note di resina, mentolo e
cioccolato che avwolgono un frutto perfettamente maturo. Ha grasso, struttura, ma si
mantiene agile per il nerbo acido e chiude lunghissimo con ritorni di incenso e confet-
tura di frutti di bosco. (Prezze medio in enoteca: 33 euro).

TASCA DALMERITA - CABERNET 2001

ANTE - DoN ANTONIO 2001

'ERA DELIELLA 2001




(cACCIA AT TESORI DITALIA)

duttivo, inizialmente favorito dalla
sempre maggiore diffusione delle va-
rieta internazionali, capaci qui di
esprimersi con accenti inediti. Marco
Sabellico, relatore della serata, ha ri-
percorso le tappe pii significative di
questa escalation, resa ancora pii
eloquente se si considera che, appena
15 anni fa, il 95% della produzione
siciliana, seconda solo al Veneto per

quantitd, veniva venduto sfuso e che larga parte dell'imbottigliato fi-

niva nelle scaffalature basse dei sup

Come una calamita
I’isola ha saputo
attirare I'interesse

e gli investimenti
dei maggiori gruppi
vinicoli italiani

io,al in piz-

zeria. Vini senza prelese, con gravi approssimazioni nella conduzio-
ne in vigna e molto trascurati anche in cantina. Laccelerazione pit

decisa si & avuta nell'ultimo quin-
quennio, quando ha cominciato a far-
si sempre piil strada la convinzione di
puntare decisamente verso la qualita.
Emblematica in questo senso la con-
sacrazione raggiunta dal principe dei
ceppi autoetoni, il Nero d’Avola, di-
venuto ormai di gran moda, Si tratta
di un’uva originaria della zona sudo-
rientale della Sicilia e diffusa princi-

palmente nella zona di Pachino. Nota anche come calabrese, & stata
oggetto di un’importante opera di valorizzazione che ha determinato
I'abbandono del vecchio stereotipo di rosso alcolico e un po’ cotto.
Sul Nero d’Avola si sono imperniate le scelte strategiche nella defi-

PLANETA - SYRAH 2001

DE BArTOLI - BUKKURAM 1999
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