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Sud: come uscire dalla crisi. Turismo 
enogastronomico ed esport come 
fattori strategici 

 

Wow! Finalmente buone notizie da condividere: il turismo enogastronomico in Italia nel 
2012 resiste alla crisi e registra un +12%. Un turismo di nicchia, ma di tendenza che riesce 
ad agganciare il forte trend di crescita degli arrivi dall'estero (+3,8% a livello mondo).

Un'analisi, quella dell'Osservatorio del Turismo del Vino, che ritrovo nella mia esperienza 
aziendale. 20 anni di impegno nell'enoturismo con un obiettivo chiaro: fare cultura del 
vino, offrire un'esperienza indimenticabile con particolare attenzione al visitatore straniero, 
sviluppare il passaparola e le vendite, anche all'estero. Nel 2012 Donnafugata ha visto: 
11.000 enoturisti con un 30% di stranieri. 

Sul fronte arrivi internazionali, bisogna riconoscere il grande ruolo svolto dalle compagnie 
low cost che operano nel territorio della provincia di Trapani. Siamo passati da 500.000 
passeggeri ad 1.600.000 circa in 4 anni.

Il turismo wine&food è anche un eccellente driver della produzione e dell'export dei 
prodotti tipici di tante regioni italiane quali vino, olio, prodotti della gastronomia. È facile 
che il turista in vacanza si innamori dei vini e dei prodotti agroalimentari di qualità della 
regione e che, di ritorno a casa, decida di acquistarli.

Turismo enogastronomico ed internazionalizzazione possono essere considerati fattori 
strategici di sviluppo, è quello che ho sostenuto nel mio intervento al "Forum del Vino" 
organizzato da Unicredit in Sicilia e che proverò qui a sintetizzare.

Germania, Regno Unito, Svizzera e Stati uniti rappresentano i paesi da cui 
provengono il maggior numero di turisti in Italia e, al tempo stesso, i principali importatori 
di vino italiano nel mondo. Mentre l'Italia riceve 10 milioni di turisti tedeschi ogni anno, 
pari al 20% degli arrivi nazionali, la Germania acquista il 21% del nostro export di vino. La 
Svizzera che rappresenta il 4% degli arrivi compra il 6% del nostro export di vino. La 
vicinanza geografica di questi paesi all'Italia facilita certamente l'arrivo di turisti, ma anche 
l'amore per il nostro stile di vita. 
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Anche il nome di Sara 
Tommasi nello scandalo che 
scuote la Regione Sicilia 
(FOTO)  

 

Battiato: "Avevo ragione: il 
tempo è galantuomo"  

 

Mario Balotelli, Nicole Minetti 
e Alessandra Mussolini 
(FOTO)  

 

Cerotto cucito sulla lingua 
per perdere peso (FOTO)  

 

Belen Rodriguez e Stefano 
De Martino a Pitti Uomo 
(FOTO)  

 

Partorirà nello stesso 
ospedale di Diana (FOTO)  

 

Amanda e Raffaele insieme a 
New York. Le foto del Daily 
Mirror  

 

"Ci sentiamo in trappola, 
salta il governo"  

 

"I parlamentari? La gran 
parte sono idioti" (FOTO)  
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Interessante anche il potenziale turistico di paesi come Regno Unito e Stati uniti. 
Esportiamo il 12% del nostro vino in Regno Unito, mentre la quota di inglesi sul totale arrivi 
è solo del 6%. Esportiamo il 22% del nostro vino negli Stati Uniti, mentre la quota di 
americani sul totale arrivi è solo del 9%. 

Due sono le leve, già sperimentate con successo, da utilizzare per sfruttare questo 
potenziale: soluzioni logistiche low cost e l'uso del web per la comunicazione e la 
commercializzazione di pacchetti turistici. L'89% dei turisti utilizza il web per raggiungere la 
meta e un numero crescente lo usa per acquistare il viaggio. Internet rappresenta un nuovo 
strumento di comunicazione low cost per fare informazione e soprattutto, promuovere e 
vendere online viaggi enogastronomici.

Alcuni esempi virtuosi di comunicazione online sono quelle del Trentino e dell'Alto Adige. 
Sui loro portali è possibile trovare informazioni, prenotare ed acquistare il viaggio: dalle 
camere ai corsi di sci. Conoscete altri esempi di siti anche al'estero che avete usato con 
successo per informarvi ed acquistare la vostra vacanza?

Guarda anche 
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