Settimanale || Data 12-02-2014
Pagina  B0/64
Foglio 1 J"4

José

Rallo

www.ecostampa.it

Valentina
Arpiolas

dell'azienda I junge:  tecnicia ironia e semplicica, cosi importanti UN BRINDIS!I A QUATTRO
«Spesso, rispetto agli 1ni, noi siamopitt  per un prodotto “serio” come il vino». In- Milano. Da sinistra, Allegra Antinori,
flessibili e quindi pi pronte al cambiamen-  somma, siamo di fronte a una rivoluzione 43, Stella Aneri, 33, José Rallo, 49, e
to richiesto da un mercato volubile». Dice  rosa. E a testimoniarlo ci sono i dati di Col- Valentina Argiolas, 36. (Per Antinori:
Valentina Argiolas, che si occupa di marke-  diretti che indicano come, in Italia, un'im- giacca Tonello, collana Swarovski,

; s S g R camicia Piazza Sempione; per Aneri:
ting, comunicazione ed export per l'azienda  presa agricola su tre & guidata da un mana- A s Al

: - ; X g orecchini Stroili; per Rallo: giacca e

cl}e porta il suo cognome: «Il modo ferpmx- gement femminile. Allegra Antmon, checon camicia Etro; per Argiolas: giacca
nile di comunicare il vino & diverso e inno-  le sorelle Albiera e Alessia rappresenta la Antonio Marras, top Piazza Sempione,
vativo rispetto al maschile: mescola dettagli ~ 26esima generazione di Marchesi Antinori, > bracciale Rada. Calici da vino: Riedel).

® Fu Tomasi di Lampedusa nel Gattopardo a indicare con il termine (olafugatal possedimenti che accolsero la regina Maria Carolina OGGI 61
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SOOI, T SIEER RE'NBERE UNA
GANTINASGOMEJUNA CASA»

“spiega: «Siamo di fronte a una rivoluzione,
forse perché nelle aziende di famiglia - e
tante aziende vinicole sono ancora a condu-
zione familiare - le porte sono state aperte
anche alle figlie, che fino a qualche genera-
zione fa si dedicavano solo alla famiglia.
Oggi anche le donne lavorano e, soprattutto
nelle aziende familiari, la cosa pil determi-
nante & la continuita». Ecco quattro donne
che rappresentano diverse aree geografiche:
Aneri il Nord Est, Antinori la Toscana, At-
giolas la Sardegna, Rallo la Sicilia. Riunite

" da Oggs per parlare di vino e quote rosa.

«|L NONNO AVREBBE VOLUTO UN MASCHIO»
«Jo costituisco la terza generazione degli
Argiolas, e sono la prima femmina dopo
mio nonno e mio padre», spiega Valentina
Argiolas. «Mio nonno avrebbe desiderato
un maschio. Ma sono nata io. E subito dopo
la laurea sono stata catapultata in azienda,
dove non c'era nemmeno un bagno per le
signore! Poi, dopo di me, hanno iniziato a
lavorare anche mia sorella e mio cugino».
Come lei, anche Allegra Antinori, responsa-
bile dell'ospitalita di Marchesi Antinori, ha
debuttato subito, «a 18 anni, facendo stage
nei vigneti, in cantina, in laboratorio, a de-
gustate il vino».

Le altre due figlie d'arte, invece, hanno fatto
un ingresso dopo anni in altri ambiti: «Pri-
ma mi sono messa alla prova in due agenzie
di pubblicita e aprendo una societa di co-
municazione», racconta Stella Aperi.
Mentre José Rallo, partita dalla Sicilia nel
1983, racconta: «Sono tornata in “patria” nel
1990 per amore di un siciliano appassionato
di musica brasiliana come me, che ora &€ mio
matito, e per pmseguire unattivita che ap-
parteneva alla mia famxgha da cinque gene-
razioni». José ha unito la pass1one per il
cantoa quella per il vino, e dal 2002 “canta’i
suoi vini, abbinando ai ritmi della degusta-
zione quelli della musica.

Nel tempo, la conoscenza femminile in
campo enolognco ¢ aumentata: «Persa la
soggezione nei confronti degli uomini, che

prima erano i veri intenditori, ora le donne
decidono in prima persona i vini da degu-
stare e dettano le scelte per la spesa delle
famiglie», dice Aneri. «Si sono avvicinate al
settore del vino inizialmente per passione,
per poi specializzarsi e fare di questa passio-
ne il proprio lavoro», aggiunge Antinori.
«Negli Stati Uniti, per esempio, sono le
donne a trainare il consumo dei vini, spe-
cialmente della fascia “premium”™ un dato
che sottolinea la crescente importanza del
consumatore femminile per le aziende viti-
vinicole», spiega Rallo.

«PALATI PIU ESIGENTI DI UN TEMPO>

Le signore sono diventate anche pill com-
petenti ed esigenti per quanto riguarda il
gusto: «La bellezza del vino risiede pro-
prio nella sua variet3. Credo non si possa
parlare di un vino specifico che soddisfa il

IdentiKit

Allegra Antinori.

I vino: Marchese Antinori
Chianti Classico DOCG
Riserva.

62 0GGI

@ La barrique é una piccola botte di legno utilizzata per la stagionatura del vino
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I vino: Turriga 2008.

gusto delle donne, & pii corretto pat-
lare di vini giusti che si adattano ai
diversi palati e alle situazioni. I gusti
femminili si sono fatti pili raffinati e
generalmente le donne prediligono vi-
ni pitt profumati, fruttati e aromatici o
amano le bollicine», dice Aneri. E valu-
tano anche la zona di produzione: «Scel-
gono perlopit vini che rappresentano la
zona in cui sono prodotti, con un’identi-
ta che riflette il territorio», osserva Alle-
gra Antinori. Che prosegue: «A mio pa-
rere le donne preferiscono i vini eleganti,
setosi, dal gusto autentico, con personali-
ta, non troppo ricchi e potenti ma pid
equilibrati e di qualita». Dice José Rallo:
«Ma il cambiamento del gusto nel mondo
del vino & un macro trend che ritroviamo
trasversalmente nel consumatore: & anche
vero che lo stile dei vini degli ultimi anni
si avvicina molto al palato femminile». In
controtendenza & Valentina Argiolas:
«Non penso ci sia differenza tra gusto
femminile e maschile. Magari dieci anni
fa le donne preferivano vini meno alcolici

IdentiKit

José Rallo.
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za e la cultura del buon bere, non trovo

e pit1 dolci. Ora, cresciuta la consapevolez- M v
differenze».
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® Due film girati tra le vigne: Un’ottima annata (2006) e Sideways (2004)
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— LEEREDI DEL BUON BERE

ONNE

- «GUIDATE DALLA PASSIONE»

Le signore che abbiamo incontrato
sono tutte nate tra le vigne. Cosa
potrebbero fare, invece, per entrare
nel mondo del vino, le giovani
donne che non provengono da una
famiglia gia activa nelle cantine?
«Prima di tutto dovrebbero farsi
guidare dalla passione per il mon-
do del vino e documentarsi», sug-
gerisce Stella Aneri. «E intra-
prendere una formazione anche
all’estero, in territori vinicoli vo-
cati per poi tornare con un baga-
glio di conoscenze ancora piu
ricco», aggiunge Valentina At-
giolas. «Potrebbero imparare a
valorizzare le risorse enogastro-
nomiche e turistiche dell'Iralia»,
dice Allegra Antinori. «Uno dei ralenti
femminili & il saper ricevere: abbiamo un
territorio meraviglioso, ua patrimonio

artistico e architettonico ricco. Puntiamo

anche su questi aspetti».

Intanto, in Italia, & attiva anche un'associa-
zione. La illustra Valentina Argiolas: «Las-
sociazione Donne Del Vino nasce nel 1988,
periodo in cui il mondo del vino era pretta-
mente maschile. All'epoca le donne erano
“mogli di” piuttosto che “figlie di” e svolge-
vano principalmente ruoli di rappresentan-
za nelle aziende vitivinicole. Oggi il mondo

HANNOIRERSO QUELLA

IdentiKit

«Mi ha colpita una frase di Dalf che diceva:
“I veri intenditori non bevono vino: degu-
stano segreti”. Non vorrei far alero che tra-
smettete alle persone 1'amore, la passione e
la cultura che si cela dietro ogni bottiglia
che produciamo».

«0CCORRE PAZIENZA, COME PER UAMORE»
Infine abbiamo indagato nel legame tra
vino e seduzione. «Davanti a un buon bic-
chiere ci si sente pitt a proprio agio: rende

www.ecostampa.it

¢ cambiato. Sempre pitt donne occupano Il vino: Prosecco n.1, azienda tucti pitt disponibili e coinvolge la mag-
ruoli chiave: sono manager, direttrici com- Bt bl gior parte dei sensi: prima se ne osserva il

mesciali, enologhe, importatrici». Lucrez. colore, poi si percepiscono i profumi e in-
Figute importanti, le donne, capaci di por-
tare una svolta nel mondo del bere. José
Rallo spiega di avernie un esempio in casa:
«Mia madte Gabriella Anca Rallo ¢ stata
una figura di rottura: una donna con i pan-
taloni in grado di ordinare ai propri uomini
di andare “contro la natura generosa della
Sicilia” e di burtare a tesra meta della pro-
duzione al fine di incrementarne la qualiti.
Uno scandalo, per quei tempi, che perd ha

fine se ne apprezza il gusto», ci spiega Stel-
la Aneri. «Incanta e seduce», aggiunge
José Rallo. «I tempi del vino sono i tempi
del corteggiamento. Anche se mi chiedo:
esiste ancora il correggiamento, in un'epo-
ca tutta improntata sulla velocica?» osser-
va Valentina Argiolas. Che conclude: «Oc-
corre tempo, pazienza, passione sia nella
produzione di un vino che nella degusta-
zione. Cosi dovrebbe essere nell'amore». I

contribuito a un cambiarnento di prospetti- {Per tutto il servizio: styling Guia Rossi signori uomini soNo avvisati. . :
ver. E verso il futuro guarda Stella Aneri: con Cecilia Gioetti ed Erika Guerrisi). Alice Corti

64 OG&I ® La bottiglia «magnum» ha una capacita di 1,5 litri
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