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Se 1l mercato tedesco continua a rappresentare

un solido approdo, quello russo puo fare la differenza.
Soprattutto per le bollicine. A rapporto tre grandi aziende:
Lungarotti, Donnafugata e Carpené Malvolti

Focus Germania-Russia
Export manager tra vecchie
e nuove frontiere. Vol.2

‘ a cura di Loredana Sottile

ERCATI EMERGENTI? NoN soLo. L'Eurora,

lungi dall'aver esaurito le sue potenzialita, rap-

presenta ancora uno dei maggiori shocchi per
il vino italiano. La prima prova export - ancor prima di
tentare la fortuna nelle zone pit remote del globo - si gio-
ca, infatti, dentro i confini dell'Unione. O poco piu in la.
Al primo posto, neanche a dirlo, la solidissima Germania
dove 1 vini italiani guardano dall'alto della lista tutti gli al-
tri - francesi compresi - ¢ nel primo trimestre 2014 si sono
attestati sui 140 milioni di litri in volume e 224.4 milioni
di euro in valore. Un mercato appetibile, dove non manca
all'appello quasi nessuno, dai piccoli ai grandi. Ne abbia-
mo parlato con Francesco Zaganelli, il giovane export
manager di Cantine Lungarotti (250 ettari vitati per una
produzione di 2,2 milioni di bottiglie), una realta si fami-
liare, ma tra le pitu note dell'Umbria anche all'estero. “//
mercato tedesco ¢ una garanzia, anchen questt anni di st dice “la
loro solida economia ha, infatt, evitato ripercussioni sul vino. FEunodi
quei Paesi dove, oggi restare ¢ pul facile che entrare. I noy, per fortuna,
ct siano da sempre”’. Dagli anni '60 quando nacque la realta
Lungarotti che oggi esporta in ben 45 Paesi nel mondo,
per una percentuale del 55% dell'intero fatturato, con la
Germania in testa. “Non dimentichiamo™ dice Zaganelli “la
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grande emigrazione italiana verso la Germama di cinquant'anni_fa,
ancora 0ggl alla base del successo del nostro vino. Le comumia itala-
ne, infatty, sono state decisive nella scelta del Madein Italy, cosi come
altro volano ¢ stata, ¢ continua ad essere, la nistorazione. A livello
geografico 1 risultati migliori st ottengono nella Renania Settentriona-
le-Vestfalia, soprattutto nelle grandi citta qual Diisseldorf; Colonia,
Essen, mentre a livello di prodotto, ad avere la megho sono 1 vini
bianchi, purché con carattenstiche differenti rispetto ai grandi bianch
ledeschi. La vichiesta, quindl, va verso vini pul equalibrati e pil freschy,
dalle gradaziom: alcoliche non elevate”. Pochi problemi con il si-
stema burocratico: “La stabilita tedesca” continua Zaganelli
“si riflette anche nel sistema legislativo abbastanza stabile negli anni.
Cosi come altro fattore positivo é l'approfondita conoscenza del vino da
parle de consumatori con eui non serve un approceio educativo, come
é, invece, necessario in molll aliri mercaty, specie in quelli emergents” .

DELLO STESsO AVVISO FABIO GENOVESE, EXPORT MANA-
ger di un'altra realta familiare tra le pit famose in Italia e
tra i massimi protagonisti del “made in Sicily”nel mondo,
Donnalugata (270 ettari vitati per 2,2 milioni di bottiglie):
presente in oltre 65 Paesi, realizza il 35% del proprio fattu-
rato all'estero, sebbene si definisca un'azienda “anomala”,
perché continua, nonostante tutto, a lavorare ¢ restare ben
piantata in Italia. “La Germania” dice “¢ un mercato consoli-
dato: gli enigranti siciliant sono stali decisivi, cosi come la ri- »
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storazione. Ma bisogna tener presente i cambiamenti in corso. Oggr,

ad esempio, si vende molto ai grossisti ¢ tra 1 canali di vendita, st
sta molto consolidando la posizione dell'e-commerce di cut la Ger-
manta, insieme a Stati Uniti ¢ Cina - ¢ al contrario dell'ltalia - ha
sviluppato al massimo le potenzialita. In questo modo ci sono pil
posstbilita anche per t vini premium che normalmente non troverchbero
ampi spazi in Paesi come la Germania che mi prace definive ‘mercati
di prezzo', ovvero mercati dove la competizione ¢ altissima e molto st
gioca proprio sul costo dei vint”. 11 riferimento ¢ alla Spagna, la
cui presenza in Germania come altrove si fa sempre piu
“prepotente”, o ai cosiddetti nuovi Paesi produttori, quali
Argentina, Cile Sudalfvica. “Paesi che ritroviamo tn modo ancora
pri massiceia negli Usa” continua Genovese “dove la competi-
zione ¢ estrema: tutlo 1l mondo vuole vendere in America. Un mercato
non sempre facile. Quando mi chiedono ‘che tipo di Paese &' rispondo
un Paese composto da 50 Stati. Ognuno con le proprie leggi, le proprie
regole e 1 propri meccamismi”. E, la Russia invece? *“Un mercato
relazionale” risponde con sicurezza “che necessita di rapportt
continui ¢ diretti. [DONNGHGALE lo fiequenta da circa dieci anni, ma
el sono diverse difficolta
aidenti. Dalla diffisio-
ne di vino quast esclu-

GERMANIA
voLums 140,9 ml1n o1 urre

siwamente nelle grandi
attd, quali Mosca e
San  Pidroburgo,  fino

EXPORT VINI E MOSTI (gennaio-marzo 2014

vaLort 224,472 m1n o1 euro  varor: 18,710 m1n o1 euro

ad alcune leggi restnittive, come quella che impedisce la pubblicita di
superalcoliciy vino compreso, in "I 0 nei giornali. Sulla conoscenza
russa del vino, direi che ¢n fase di diffusione, ma pi di un Faese che
conosce, parlerei di un Faese che beve. E tanto, per fortuna™.

Lo DEFINISCE, INVECE, UN MERCATO ORMAI PIENAMENTE
maturo ¢ consapevole, Domenico Scimone, global
sales&marketing director di Carpené Malvolt (5.3 milio-
ni di bottiglie). Ma teniamo presente che in questo caso
parliamo di bollicine. I'azienda che rappresenta, infatti, ¢
praticamente quella che, con 150 anni di storia alle spalle,
ha decretato il successo del Prosecco e che oggi puo vanta-
re la maggiore produzione di Conegliano Valdobbiadene
del comprensorio. All'estero ¢ presente su 50 Paesi dove
realizza il 55% del fatturato. “La Russia ¢ un mercato che presi-
diamo da vent'annt” dice “periodo in cui sono avoenuti tanti cambia-
mentt, a partire dalla maggiore conoscenza del vino fino all'apertura
sempre pui evidente verso I'Europa”. Infatt, per il periodo 2012-
2017 l'stituto Canadean stima un tasso di crescita annuo
dellindustria  del
vino del 2,8% in
valore e dell’l,8%
m volume. E in-

RUSSIA

voum 8069 mlnor uorer gia da qual-

che anno I'lta- »
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- o forse lo ¢ gia - la chiave per entrare nei mer-
cati. Soprattutto europei (teniamo presente che
le vendite sono legate per oltre '80% proprio
al Vecchio Continente). Una sorta di apri-
pista come si dice in gergo sportivo, ¢ cosi
come conferma lo stesso Scimone: “A parte
le aziende storiche del Prosecco come la nostra, anche

»  lia ha visto crescere l'interesse per i propri vini, e\l
con un aumento dal 2008 dell’84%6 nei volumi *\? v
esportati e di quasi il 90% in valore. “Se prima 5&'0
st bevevano solo superaleolic ¢ Champagne” conti- & | &
nua Scimone “oggi ['ltalia si ¢ nitagliata un posto & #
di nilievo. E il Prosecco in particolare, nelle sue due
vearsiont. 1l Superiore ¢ quello che sta crescendo mag-
giormente: 11 punti percentuali nel 2013 sull'anno molle altre aziende 1l cui core business ¢ composto da
precedente. Il segreto del successo? Probabilmente la decon- e vini fermi, all'estero puntano soprattutto sulle bollicine per
lestualizzazione che lo vende un prodotlo a tutio pasto ¢ & e trainare anche le alte produzioni. Nel nostro caso, posso
non pin legato alle festivita. Certo una svolta sostan- obz dire che la spinta del Prosecco, ¢ fondamentale anche
ziale st ¢ avuta dal 2009 con il riconoscimento della ;,’55 per il piazzamento di prodotti, quali grappa e distil-
Doc e subito dopo con l'arrivo della Docg che hanno lati, che riescono, costy ad arrivare, perfino in Russia,
legato un vino generico, considerato, ahime minore, ad
un tervitorio spectfico, dandogl una spinta ‘valoriale’
anche e soprattutlo al di fuori dei confini nazionali”.
Nessuna concorrenza quindi con Champagne,
metodo classico italiani e soprattutto Cava spa- (,;'}((\

wecaforte della vodke”. Fenomeno-prosecco,
dunque. Anche a costo, a volte, di diventare
protagonista di spiacevoli episodi di imitazione
che, a voler vedere il bicchiere mezzo pieno, non
fanno che rafforzare e confermare il successo del

gnoli, sempre piu venduti all'estero? “Dire che prodotto. Ma ha ancora senso, a fronte di una
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&£
v continuita di numeri nel tempo, parlare di fe-
nomeno? “Si parla di_fenomeno solo perché ¢ una

il Prosecco ormai sia diventato un segmento a s¢ =
dice “Un segmento che in volume - e sottolineo in S
volume - con 300 milioni di bottighe ha superato
la produzione e le vendite di Champagne. Comungue

il che concorrenza, parlerei di sinergia delle bollicine”.

realtd dinamica” conclude Scimone “soprattutto

negli Stati emergent: dove ancora ci sono ampi magint
di crescita. Ma credo che ormai sia arrivato il momento
di affermare che il fenomeno si ¢ trasformato in realta”.

Oli d’ltalia 2014

| migliori condimenti del Bel Paese

Dove il prosecco per Italia, potrebbe diventare

Regione per regione, i nostri degustatori hanno
selezionato i vincitori delle Tre foglie e di altri premi
d’eccellenza.
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Una guida all'insegna della qualita, della passione e
dell’arte di produrre del buon olio.

411 aziende e 600 oli
futti all’'interno di un’unica Guida
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