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Promotion agna 14/15
gazine Foglio ]_
ricoprono nell’ecosistema
digitale 2.0: Innovatori,
Incerti, Amati, Inseguitori.
Il risultato & una vera e propria
classifica, una mappa che
permette di individuare la
posizione di ciascun brand e
un’analisi pit dettagliata della
loro situazione, con punti di
forza, debolezze e consigli per
I b d d H E t l migliorare. Ai primi posti della
ra n l a a y graduatoria spiccano grandi
= - case vinicole (Cantine Ferrari,
prlmegglano Frescobaldi,
nel dl ltale 2 O Marchese Antinori, Planeta) e
g . birre di nicchia (Ichnusa, Birra
1 settore alimentare & tra i Baladin, Birra del Borgo), anche
AT P se con strategie e risultati diversi
neﬁwork e v s tra loro. Il migliore in classifica
per stabilire una nuova relazione ¢ comunque Ctse Vergna.no,
tra marca e consumatore. che ha attivato una stategia
Lo conferma Digital Report articolata e coerente, che va
2014, redatto da Bewe — Enable daglt R social‘ s plog
Digital Marketing, che ha studiato N conten.utl * a%OI‘lZZ&'[I 1.ttt
e s p le linee editoriali. Al secondo
le strategie di digital marketing . . T
e le leve di engagement messe in posto & IChI,luSE%’ ehe - distingue
atto dalle eccellenze del settore PET EERIAS dimensione della
food in Ttalia, in particolare s FgcebOOk (400,060
da quelle che-dentrenc nelle fan) e un’interazione elevata;
fortunata nicchia di mercato segue Birra del Borgo, che ha in
rappresentats da Eataly Twitter il suo punto di eccellenza.
3 4l te i i 2
Dei 245 brand presenti sullo &IT;ESLC&:E g;clgg;l;f E;oleo
stors on line di Rately, quast ancora megio- iccole: solo 5
la meta ha attivato un social. I p— {Jlna fofbice Frd
Tra esse sono state selezionate, 40.000 & 100.000 fan, mentre
Zegl?:l(ii?afir\:itegllqurllz?éﬁ:tlgl altri 12 hanno fino a circa 25.000
: . utenti; il primo gruppo ha una
e _Stat? 4ppL ofondl.te le best base di fan sufficientemente
practice individuate in 15 brand, ampia per focalizzarsi sul
nginiigi;::;geag;hs;_;‘Zr_ng?_rata migliorare I'interazione, mentre
: aTiani del pttl Lt il secondo & ancora alle prese con
ayer italiani del settore e ; ; :
gei};isultati da essi ottenuti iiacquwlzmne KL S LI
; e o iverso per le community su
;nbtrzrnnélsll di 203121tonamento Twitter che, con l'eccezione dei
ngagement. "
Sulla base gdegll’analisi di 50 io;flemark, hating ensara poshl
- . . ollower. Per quanto riguarda
indicatori suddivisi secondo L ko R
le 3 dimensioni del Bewe engagement, gli utent; ol
. L. _ mostrano partecipi e affezionati
%Z%Zﬁ;é?;ggsi]ﬁzziya Digital con un buono livello d’interazione
Y e ampie prospettive d’ingaggio
¢ stato possibile identificare - sgciali meIZiia Visualig(ggM]
quale posizione i diversi brand e
Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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