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Parola ai produttori

Ecco cosa chiederei a Renzi

Mentre si attende la definizione del Testo Unico sul vino - piti volte
annunciata dal ministro Martina - che avrail compito disfoltire le norma-
tive e shurocratizzare il settore, una delle esigenze piti sentite éuna
efficace promozione all’estero. Ma i produttori chiedono anche altro.
Abhiamo chiesto ad alcunicampioni dell’enologia nazionale (senza
nulla togliere a moltialtri produttori che tengono alto il nome del vino
italiano) cosa chiederebbero al capo del Governo afavore del mondo del
vino. Meno burocrazia, aggregazioni piti facili, difesa del territorio sono
alcune dellerichhieste condivise.

Angelo Gaia
Gaja

Acceleraresultesto unicodelvinoe pid
attenzione alsuoloagricolo. La burocrazia
pesa sulla competitivita delle imprese
italiane in maniera ormaiinsostenibile. E
occorre impegnarsi a difesa delsuoloagricolo
vistocheinItaliailconsumo delsuolo avviene
auntassotriplorispetto allamedia europea.
Difenderlo & imprescindibile per la tutela del
paesaggioe della viticoltura italiana.

Sandro Boscaini
Masi Agricola

Piti semplicita negli adempimenti senza
indebolireicontrolli. E questala principale
sfida perilvinoitaliano .. Occorre rendere
effettivalarappresentanza
interprofessionale dando peso, nelle
denominazioni e nei consorzi, achi detieneil
prodotto e operanella distribuzione e
riducendo gli spazi per i soggetti che poco
hannoache fare col mondo del vino.

Anna Abbona

Marchesidi Barolo

L'esigenzadiunaforte presenzaall’estero
richiede conmaggiorfrequenzatrasfertein Paesi
pocoonullaservitidavoli diretti. Tempipidi lunghi
ditrasfertasignificanominor tempodedicatoalla
clientela. Contuttiirischidovutiairitardineivoli:
perditadelle coincidenze edeibagagli. Secondo
meéquindiimportantissimoaumentareil
numerodeivoli direttidagliaeroportiitalianialle
principalicittaextraeuropee.

Domenico Zonin
Casa vinicola Zonin

AlGovemo chiedochel’Exposia unsuccesso.
Auspicochesiaveicolodidivulgazionedituttele -
areevitivinicole d’eccellenza, dal Friulial R e i
Piemonte, dal VenetoallaSicilia, echeivisitatori e
diventinoambasciatoridelvinoitalianonel snkivtailh
mondo grazieall'esperienza diretta delle attivita T =
organizzatenelquartierefieristico, ma
soprattuttorestandoaffascinati dallascoperta ESECSREE
dellaculturae delletradizionidel territorio. £ | | E
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FABIOGAMBINA

José Rallo

Una grande campagna per ['Italia. Serve
un'iniziativa forte di comunicazione all'estero
delmade inItaly. Dobhiamoimpararea
comunicareilbrand Italia, che & natura,
cultura, bellezza, eccellenza enogastronomica.
Bastaimparare daglialtri grandi Paesi. E’
necessario recuperare visibilita e credibilita:
un'operazione di questa portata non pud
essere affidata ai singoli produttori.

Lamberto Frescobaldi
Marchesi de’ Frescobaldi

Abbassare I'lva al15% imponendo agli
esercenti il doppio prezzo con e senza Iva.
Questo per dare trasparenza al costo
dell'imposta. Concedere un credito
d’imposta per gli investimenti e premiare
le aziende che assumono tagliando gli
oneridel 50% sui neo assunti e del 25%
per tutti gli altri, riversando queste cifre
in busta paga

Marco Caprai

Amaldo Caprai

Imporre inagenda la semplificazione
amministrativa, al dila del ventilato Testo
unico delvino. Vanno eliminate le pastoie
buracratiche, unimprenditore non pud
rimanere impigliato nelle maglie della
burocrazia. Poi & urgente rimettere ordine in
Agea, I'’Agenzia per le erogazioniin
agricoltura: in Umbria molte aziende agricole
attendono pagamenti che non arrivano mai
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